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JEGYZOKONYV

amely készilt 2021. julius 21-én, 15:00 orai kezdettel a ,,Z6/d kampanykommunikécios feladatok ellatasa”
targyban Budapest Févaros Onkormanyzata, mint Ajanlatkéré altal a GreenRoom Kft. részvételével tartott
elézetes piaci konzultaciorol.

Helyszin: Budapest Fdvaros Fdpolgarmesteri Hivatal 1052 Budapest, Varoshaz utca 9-11., Bank épiilet Il.
emelet 208.

A GreenRoom Kft. részérdl jelen vannak: a kitoltott ,Jelenléti iv” szerint.
Ajanlatkérd képviseleteben a kovetkezé szemelyek vannak jelen:

A Kdzbeszerzési és Projektmenedzsment Féosztaly részérél:
e dr. Kovacs Timea osztalyvezetd,

Kocsis Istvéan osztalyvezetd,

dr. Feheér Hajnalka jogi es kozbeszerzési referens;

Balint Patrik Adrian kdzbeszerzési referens.

L

A Klima- és Kérnyezetligyi Foéosztaly reszeérdl:
e Amon Ada foosztalyvezeto;
e Flilop Orsolya fenntarthatd varosok szakreferens.

l. El6zmények és a jogszabalyi kérnyezet ismertetése

Budapest Févaros Onkormanyzata (1052 Budapest, Varoshaz utca 9-11.), mint Ajanlatkéré ,,Zéld
kampanykommunikacios feladatok ellatisa” targyban a kozeljovoben kdzbeszerzési eljarast tervez
inditani.

A kozbeszerzésekrél szold 2015. évi CXLIN. torvény (a tovabbiakban: Kbt.) 28. § (4) bekezdése alapjan a
kozbeszerzési eljards meginditasa el6tt az ajanlatkéré fuggetlen szakértdkkel, hatosagokkal, illetve piaci
résztvevikkel elézetes piaci konzultaciokat folytathat a kézbeszerzési eljaras eldkészitése, valamint a
gazdasagi szereplok - tervezett beszerzésre és annak kdvetelményeire vonatkozo - tajékoztatasa érdekeben.
Az ajanlatkéré koteles minden szikséges intézkedést - kilondsen a relevans informaciok kozlesét a
kdzbeszerzési dokumentumokban, valamint a megfelelé ajanlattételi hatariddé meghatarozasat - megtenni a
verseny tisztasagara, a gazdasagi szereplék esélyegyenléségere és egyenld elbanasara vonatkozo alapelvek
érvényesllése érdekében.

Ajanlatkéré a Kbt. 28. § (4) bekezdése alapjan elézetes piaci konzultacid tartasa mellett dontott. A
konzultaciora széld meghivo 2021, julius 15-én kerult kikildésre a gazdasagi szerepl6k széamara, valamint
Ajanlatkéré honlapjan a https:/budapest.hu/Lapok/2021/meghivo-elozetes-piaci-konzultaciora.aspx cimen is
kozzétette. A gazdasagi szereplék a meghivo kikildésevel egyidejiileg megkaptak a miszaki leiras tervezetét
és a részletezd artablazat tervezetét is, melyek a fent megjeldlt honlapon is kozzétételre kerlltek.

A gazdasagi szereplok - a kiadott miiszaki tartalom és a konzultacién elhangzottak figyelembevételével, a
becsiilt érték megallapitasa céljabdl - egy indikativ, tajékoztato jellegli ajanlat benyujtasara kerultek felkérésre
a meghivéban.

Ezen indikativ ajanlat benyujtasa nem eredményez sem ajanlati kotétiséget, sem a késbbbiekre nézve

ajanlattételi kotelezettséget. Az indikativ ajanlatkérés célja a piac felmérése, valamint a Kbt. 28. § (2)
bekezdésének a) pontja alapjan a lefolytatni tervezett kbzbeszerzési eljaras becsliilt értékének megallapitasa.
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Az elézetes piaci konzultacion vald részvétel és az indikativ ajanlat benyuljtasa nem minésil a kézbeszerzesi
eljaras elékészitésében valo részvételnek, tovabba nem eredményezi a verseny tisztasaganak sérelmét és a
résztvevd szervezetek/személyek tekintetében nem keletkeztet 6sszeférhetetlenseget.

A konzultaciorol készult jegyzékonyv — figyelemmel a Kbt. alapelveire - Ajanlatkéré honlapjan teritésmentesen
és nyilvanosan kozzétételre kerdl.

Il A konzultacio targya és célja

A 2021 marciusaban elfogadott Budapesti Klimastratégia és Fenntarthatd Energia és Klima Akciétervben a
Févaros meghatarozta azokat a lépéseket, amelyeket a kovetkezd évtizedben meg kell tenni annak
érdekében, hogy a karos kibocsatasokat érdemben csokkenteni lehessen Budapesten, és mérsékelni
lehessen a klimavaltozas mar elkerilhetetlenil jelentkezé hatasait. Budapest Févaros Onkormanyzata az
Uiveghazhatasu gazok legalabb 40 szazalékos csokkentesét tiizte ki celul 2030-ig.

Emellett cél, hogy az éghajlatvaltozas elkertlhetetlenul jelentkezd hatasaira felkésziljén a varos, és jobban
alkalmazkodjon ezekhez.

A kommunikaciés kampéany célja Budapest Févaros Onkormanyzata klima- és kornyezetvédelemmel
kapcsolatos tevékenységeinek népszer(isitése, megismertetése, olyan 0} kampanyakciok megtervezese,
amely a févarosi kornyezeti és klimas célokhoz és hataskoréhez illeszkednek, valamint a lakosok mobilizalasa,
bevonasa ezen tevékenységekbe, illetve altalanos ismeretterjesztés budapesti klimas, kdrnyezeti
problémakrol.

A kozeljovoben meginditando kozbeszerzési eljarasban nyertes ajanlattevd feladata a Budapest Févaros
Onkormanyzata klimaligyi céljahoz igazodé kampanykommunikaciés feladatainak ellatasa, az erre vonatkozo
kreativ stratégia elkészitése, illetve a megvaldsitashoz szilkséges kreativ tervezés, gyartas és lebonyolitas
lesz.

Az elézetes piaci konzultacid célja a résztvevd gazdasagi szereplék eldzetes tajékoztatdsa a meginditani
tervezett kdzbeszerzés kapcsan a miiszaki leiras tervezett tartalmardél, a beszerzés céljairdl és kéralményeirdl,
az ajanlatkérdi elvarasok ismertetése a beszerzés elékészitése, a piaci lehetéségek felmérése, valamint a
becslilt érték megallapitasa.

Ajanlatkéré kulonosen (de nem kizarélagosan) a miiszaki leiras kovetelményeirél, a beszerzesi igeny miszaki
megvaldsithatosaganak maédjardl kivan konzultalni.

M. Konzultacié a miiszaki leirasrél és a részletezé artablazatrol

Gazdasagi szerepl¢ altalanos észrevetelei, kérdései

- A kiadott dokumentumok alapjan kevés az informacio, felelésséggel ezek alapjan nem lehet bearazni
az indikativ arajanlatot. Tovabbi részletezés sziikséges. Tovabba megjegyzendd, hogy a szakaszok
egymasra épilnek, amig nincs stratégia, addig a koncepcickat nem lehet kire mire épiteni és nem
tudjuk, milyen eszk6zok kellenek, és amig nincs koncepcid, addig nem tudjuk mi lesz egy adott eszkoz
es annak tartalma, ezt elébb ki kell talalni.

- Mi Ajanlatkéré célja, mit szeretne elérni? Vannak meghatarozott célok?

- Ajanlatkéré milyen gondolatisagot szeretne atadni?

- Milyen id6tavra kell a stratégiat kidolgozni, (ez nagyban befolyasolja az arazast)?

- Amennyiben a rendelkezésre allo pénziigyi keret ismert, Ugy az ajanlat megirasakor az alapjan vissza
lehet fejteni, be lehet megkdzelitdleg arazni az egyes feladatokat. A bidzsé ismeretében valik
vilagossa, hogy pl. milyen hosszU filmek férnek bele, de ehhez mindenképp sziukséges az ajanlatkéro
részerdl bizonyos briefek megadasa. Ha a médiabudget ismert, abbdl mar ki lehet indulni, de a legjobb
lenne latni az egész keretet es annak osztasi aranya meg a stratégiatdl fugg.

- Javasoljak tobb helyen inkdbb a szakemberek oradijait bekérni. Csak igy lehet almat almaval
dsszehasonlitani, mert ha nincsen pontosan részletes specifikalt scope akkor egyes tételek alatt
minden Ugynokség mast érthet.

- Szlikséges meghatarozni, mi a brand alapja, mi a kampany lzenetének célja/célcsoportja.
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Az egyes Uzeneteket, gondolatokat pontosan specifikalni kell, melyeket utana egy kerek egésszeé lehet
0sszegyurni, de akar meég jobban meg lehet bontani azokat.

Amig nincsenek kitalalva a konkrétumok, addig indikativ szakaszban egyelére intervallumokat tudunk
megadni (de ettdl fuggetlen is jobban kellene specifikalni az egyes feladatokat, kulénben ezek az
intervallumok is nagyon szelesek lehetnek).

Az artdblazat kapcsan kérdés, hogy az dradijak kizartak? A kérdés lényeges, hiszen gazdasagi
szereplt gyakorlataban éradijas, projekt alapu és havidij alapu elszamolas is |étezik.

Allaspontjuk szerint a stratégiaalkotas kutatas nélkil nem mikodik.

o Célcsoportok azonositasahoz, insight-okhoz elengedhetetien.

o Keérdés, ajanlatkérd részére milyen kutatasok allnak rendelkezésre?

o Kutatocég bevonasa szinte biztosan szukségszerl lesz, melyek egy alapkutatast cca. 4-5
millié forintért végeznek el.

o Kérdés, hogy majd hogy milyen kutatas all rendelkezésre, az mennyire friss, relevans es mire
van szlkség, illetve érdemes majd menet kozben is amikor koncepcidok meg vannak
fokuszcsoportos teszteket csinalni, hogy mi mikodhet mi nem)

Kérdés, hogy ajanlatkéré jelen elképzelése szerint a média és a kreativ Ugynokségi feladatokat egy
ceég latja el?

Véleményiik szerint a kommunikacios stratégia megalkotasa nem miikodik médiatgyndkseg nélkil,
illetve a stratégiahoz mindenképpen sziikséges kutatas elvégzése, vagy a rendelkezésre allo kutatasi
anyagokatadéasa. A kutatas iranyulhat a célcsoportok felderitésére, akar ajanlatkéré témahoz
kapcsolddo ,versenytarsainak” elemzésére is. llletve itt az is nagyon fontos, hogy a stratégia
kialakitasa az tgyféloldal bevonasaval is torténik, steakholder interjuk és workshopok keretein beldl
rendszerint.

Csak az aron mulik a majdani nyertes személye? Hogyan biztositja ajanlatkéré az ajanlatok mindségi
szempontu biralatat, hiszen nem biztos, hogy a legolcsébb a legjobb.

Ajanlatkéré hogy kivanja mérni a kampany céljanak teljesulését, a kampany eredmenyét?

Ajanlatkéré valaszai es kérdései:

A tol-ig arazas az indikativ ajanlatok szintjén még belefér, de a konkrét kbzbeszerzési eljarasban mar
nem, hiszen az alapjan nem Gsszehasonlithatdak az ajanlatok.

A jelen m(iszaki leiras alapjan a média és a kreativ ugynokségi feladatokat ugyanazon cég latna majd
el.

A kodzbeszerzési eljarasokban az arat minden esetben kételezd versenyeztetni, de emellett mindsegi
értékelési szempontokat is kotelezé alkalmazni. A nehézséget az jelenti, hogy ezeknek minden
esetben objektivan értékelhetének kell lennitk, mely egy ilyen kreativ szakmaval és feladattal, mint a
stratégiaalkotas és kommunikacid, nehezen Osszeegyeztethetd. Ajanlatkéré szandéka ettdl
fuggetleniil természetesen egy olyan objektiv alapu értékelési szempontrendszer kidolgozasa, mely
nem csak a legalacsonyabb ar szempontjat részesiti elényben.

A tobbi észrevételt is kdszonettel vette ajanlatkérd, azokat mindenképpen atgondolja.

Ajanlatkéré kérdése, hogy érdemes-e szlkiteni a kampany tematikait? Gazdasagi Szerepld
véleménye szerint a stratégiaalkotas és a megvaldsitas két kulon eljarasban torténd kiirasa mennyire
lehet miikoddképes, segitheti ez az arazast? Utdbbi kérdéshez kiegészitésként ajanlatkérd elmondia,
hogy természetesen tisztadban van annak kockazataval, hogy ha adott esetben ket kalénbézo ceg az
eljarasok nyertese, akkor el¢fordulhat, hogy a megvaldsitdés nem feltétlentl a stratégiaalkoto
elképzelései szerint fog torténni, illetve a megvaldsitd nem fog egyetérteni a stratégia tartalmaval.

Gazdasagi szerepld valaszai:

Véleménylk szerint egy un. ernyd-kommunikaciét érdemes megfogalmazni, melyet utana
célcsoportokra le lehet bontani, specifikalni. A célcsoportokat kilon modon kell elérni.

Meg kell hatarozni, milyen cselekedeteket és eredményeket varunk el.

Az egyes elérési/belépési pontokat ajanlatkérének és gazdasagi szereplének egyutt kell vizsgalnia.
Erdemes véleményvezéreket rendelni az egyes lizenetekhez.

Olyan tartalmat érdemes gyartani, ami egy idé utan énmagaban generalja a cselekvéseket.
Osszességében, ha egy kisebb budzsérél van szé, mindenképpen célszerl lehet a téma sziikitése.
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- A kulén eljarasban torténd versenyeztetésnek az ajanlatkérd altal vazolt kockazatai valdban
fennallnak, azonban nem elképzelhetetlen megvaldsitani, gazdasagi szereplé talalkozott mar hasonld
helyzettel.

Ajanlatkérd a konzultacio vegen megkdszoni gazdasagi szerepld részvételét az eldzetes piaci konzultacion.

Ajanlatkér6 tovabbra is fenntartja maganak a jogot, hogy a szlikség esetén Ujabb konzultaciés forduld(ka)t
tartson. Az Ujabb konzultacios forduld(k) megtartasardl az Ajanlatkérd egyrészt a részveételi szandékukat jelzé
gazdasagi szereploket kozvetlenll értesiteni fogja, masrészt az esetleges Gjabb fordul(dk)rél a honlapjan
kozleményt fog kdzzétenni.

A konzultacio befejezésének idépontja: 16 6ra 00 perc

K.mf.
A jegyzékényv hitelédl:

LA bk
Ballnt Patrlk Adnan
Kézbeszerzési és Projektmenedzsment Fosztaly

mellékletek:

1. PowerPoint eléadas az eldzetes piaci konzultacio szabalyairdl
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JELENLETI iV

amely késziilt a Budapest Fovaros Onkormanyzata altal kezdemenyezett
eljarasban
2021. jalius 21-én 15:00 orai kezdettel

Z6ld kampanykommunikacios feladatok elldtasa” targyu kozbeszerzesi

Helyszin: Budapest Févaros Fépolgarmesteri Hivatal 1052 Budapest, Varoshaz utca 9-11., Bank épiilet |l. emelet 208.
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